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ЗМІСТОВИЙ МОДУЛЬ 1. ІСТОРІЯ МАРКЕТИНГУ

Тема 1. Історичний розвиток маркетингу як діяльності та науки

• Підготовка есе-глосарію «Що я вже знаю про маркетингу»

• Дослідити соціальні мережі кафедри та підготувати презентцію / інфографіку / колаж 
з історії кафедри  

• Підготувати дослідження «Економічна історія моєї сім‘ї»

• Підготувати інфографіку періодизації маркетингу

Тема 2. Періодизація маркетингу. Сучасні тренди в маркетингу

• Підготовка презентації-доповіді «Історія маркетингу відомої компанії»

• Підготовка повідомлення на тему  «Трансформація маркетингу та нові інструменти»

• Підготовка контенту присвяченого маркетинговим професіям



ПРИКЛАДИ ВИКОНАНИХ ЗАВДАНЬ



ЗМІСТОВИЙ МОДУЛЬ 1. ІСТОРІЯ МАРКЕТИНГУ

Тема 3. Історія маркетингової думки та концепції маркетингу

• Опрацювання рекомендованих статей та підготовка реферативної доповіді з історії 
маркетингової думки

• Підготовка роботи в межах проєкту «Оживи картину»

• Формування портфоліо маркетингу вітчизняних, регіональних, локальних компаній

Тема 4. Історія реклами

• Візуалізація (фото, комікс), аудіоісторія, інфографіка на тему «Історія реклами»

• Підготовка презентації «Історія реклами в плакатах»

• Підготовка рекламного контенту в Тік Ток





ЗМІСТОВИЙ МОДУЛЬ 2. МАРКЕТИНГОВА КУЛЬТУРА

Тема 5-6. Культура, бізнес та маркетинг. 

• Презентація «Бізнес культура та культура маркетингу різних країн»

• Ми з маркетингу, ми з ЧНУ, ми з Чернівців, ми з України

• Конструювання повідомлення у міжнародній рекламі

• Підготовка презентації на тему «Маркетингова культура та особливості реклами в 
(країна)»

Тема 7. Культура маркетингових комунікацій

• Завдання з копірайтингу – підготовка контенту для сторінки в Інстаграм.

• Огляд закладу індустрії гостинності

• Есе присвячене прочитаним книжкам, переглянутим фільмам з тематики маркетингу



ЗАВДАННЯ: БРЕНДУВАННЯ
МАРКЕТИНГОВИХ ДИСЦИПЛІН 

ЗАВДАННЯ: ОСОБЛИВОСТІ 
МАРКЕТИНГ В РІЗНИХ КРАЇНАХ 



ЗМІСТОВИЙ МОДУЛЬ 2. МАРКЕТИНГОВА КУЛЬТУРА

Тема 8. Імідж компанії та бренд як об’єкти маркетингового впливу

• Підготовка до обговорення теоретичних питань, підготовка презентацій у PowerPoint 
на тему «Імідж та позиціонування відомої компанії»

• Дизайн-брендування маркетингових дисциплін

• Підготовка презентації із самомаркетингу «9 місяців і народився маркетолог»

Тема 9. Етика маркетингу та реклами

• Тренінг з риторики в маркетингу

• Підготовка конспекту-глосарію основних положень етичних кодексів маркетингу та 
реклами



ЗАВДАННЯ : 9 МІСЯЦІВ І 
НАРОДИВСЯ МАРКЕТОЛОГЗАВДАННЯ : МИ З МАРКЕТИНГУ, МИ З ЧНУ, 

МИ З ЧЕРНІВЦІВ, МИ З УКРАЇНИ 


